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RESUMEN

Esta investigacion se apoya en los postulados tedricos de Lakoff y Johnson (2009) vinculados con las metafo-
ras conceptuales, las cuales se estudian como figuras del pensamiento que estan presentes en diversas situa-
ciones de la vida diaria. Esta teoria plasma que las metaforas no son exclusivas del ambito literario cuya fun-
cion es decorar el lenguaje y desempenar una funcion sustitutiva. Por el contrario, desde las teorias cognitivas
se modifica la antigua concepcién aristotélica de la metafora y se establece la no distincién entre el lenguaje
literal y el figurado especialmente en el discurso de la economia. La finalidad de este trabajo fue estudiar el
uso de las metaforas conceptuales en los principales diarios de Centroamérica: La Nacién de Costa Rica, La
Prensa de Nicaragua, La Prensa Grafica de Honduras, El Diario de Hoy de El Salvador y la Prensa Libre de Gua-
temala. El corpus objeto de estudio estuvo conformado por 250 textos distribuidos en 50 escritos por cada
periddico. Con respecto a los resultados, se identificaron y analizaron una variedad de metaforas conceptua-
les de manera que el estudio de la economia centroamericana esta vinculado con los siguientes campos con-
ceptuales: movimiento fisico con el término caida, enfermedad con inyeccién, postrado, estado mental con
colapso, desastre natural con los términos derrumbe, desplome, navegacién y estado del tiempo con clima y
bonanza. Esto significa que los economistas y periodistas recurren a un lenguaje figurado para expresar la
realidad econémica de Centroamérica. Finalmente, la estructura gramatical mas predominante en las metafo-
ras conceptuales estuvo conformada por sustantivos, adjetivos y en menor proporcién verbos.

Palabras claves: metaforas conceptuales, campos conceptuales, economia centroamericana.
ABSTRACT

This research is based on the theoretical postulates of Lakoff and Johnson (2009) related to conceptual me-
taphors, which are studied as figures of thought that are present in various situations of everyday life. This
theory shows that metaphors are not exclusive to the literary field, whose function is to decorate language
and play a substitutive role. On the contrary, cognitive theories modify the old Aristotelian conception of me-
taphor and establish the non-distinction between literal and figurative language, especially in the discourse of
economics. The purpose of this work was to study the use of conceptual metaphors in the main newspapers
of Central America: La Nacion of Costa Rica, La Prensa of Nicaragua, La Prensa Grafica of Honduras, El Diario
de Hoy of El Salvador and Prensa Libre of Guatemala. The corpus under study consisted of 250 texts distribu-
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ted in 50 articles for each newspaper. With respect to the results, a variety of conceptual metaphors were
identified and analyzed so that the study of the Central American economy is linked to the following concep-
tual fields: physical movement with the term fall, illness with the term injection, prostrate, mental state with
collapse, natural disaster with the terms collapse, collapse, navigation and state of the weather with climate
and bonanza. This means that economists and journalists resort to figurative language to express the econo-
mic reality of Central America. Finally, the most predominant grammatical structure in the conceptual me-
taphors consisted of nouns, adjectives and, to a lesser extent, verbs.

Key words: conceptual metaphors, conceptual fields, Central American economy.

INTRODUCCION

El estudio de las metaforas conceptuales en el Iéxico de la prensa econémica de Centroamérica ha
cobrado relevancia en los Ultimos afos, puesto que facilita conocer la estructura del discurso en el
ambito financiero. Esta investigacién pretende estudiar las metaforas conceptuales desde los postula-
dos de la lingUistica cognitiva presentes en la seccién econdmica de los principales peridédicos de Cen-
troamérica. En las Ultimas décadas del siglo XX los estudios del lenguaje figurado y especialmente de
la metafora se abordaron desde teorfas cognitivas, las cuales revolucionaron la antigua concepcion
aristotélica al expresar que el lenguaje literal y el figurado comparten estructuras semejantes y acttan
simultdneamente en el hemisferio cerebral derecho. Desde la linguistica cognitiva, el enfoque filosofi-
co denominado experiencialismo argumenta que el pensamiento presenta una estructura ecoldgica
en el sentido de que su capacidad de procesamiento cognitivo esta sujeta a la estructura del sistema
conceptual de manera que va mas alla de la manipulacidon de objetos. Asimismo, las estructuras que
conforman nuestro sistema conceptual surgen de la experiencia corpérea y tienen significado de
acuerdo con dicha experiencia (Cuenca, Hilferty, 1999).

La linguistica cognitiva se presenta como una nueva conceptualizacion filosofica del pensamien-
to y del lenguaje, entonces, al estudiar las metaforas se rechaza categéricamente la teoria sustitutiva,
la cual sostiene que una expresién metaférica se limita a reemplazar una idea literal, por el contrario,
los cognitivistas proponen que “el significado metaférico no es una clase especial de significado, al
menos, en lo que concierne a su modo de funcionamiento basico; la metafora es, mas bien, el resul-
tado de un proceso especial de alcance o de conceptualizacién de un significado” (Croft, Cruse,
2008, p. 254).

En este contexto, cobran relevancia los postulados de Lakoff y Johnson (2009) puesto que cons-
tituyen el punto de partida para entender como los procesos cognitivos y la experiencia corporal se
relacionan con el pensamiento y se integran en el sistema conceptual. Estas ideas permitieron el sur-
gimiento de la metéafora conceptual como un fenémeno cognitivo donde “un area semantica o do-
minio se representa conceptualmente en términos de otro. Esto quiere decir que utilizamos nuestro
conocimiento de un campo conceptual, por lo general concreto o cercano a la experiencia fisica, para
estructurar otro campo que suele ser mas abstracto” (Soriano, 1994, p. 87).

Uno de los principales logros de Lakoff y Johnson fue establecer los fundamentos de lo denomi-
nado metaforas conceptuales, debido a que rompieron con el paradigma clasico “decorativo” propio
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de dmbitos literarios y del criterio semantico al visualizar que las expresiones metaféricas no son exclu-
sivas solamente del &mbito literario, sino que estan presentes en situaciones sencillas y practicas de
nuestra vida, de ahf la afirmacion que “el sistema conceptual humano esta estructurado y se define de
una manera metaférica” (Lakoff, Johnson, 2009, p. 42). Aunque existe una variedad de articulos de
investigacion vinculados con la tematica objeto de estudio, se presentan algunos estudios como ante-
cedentes.

Revisién de la literatura

En primer lugar, el articulo de especialidad realizado por Huamén (2021) titulado Metaforas econdmi-
cas en la prensa peruana escrita: un estudio de la seccion “opinién” en el semanario Hildebrandt en
sus Trece. Se presenta un estudio de las metaforas conceptuales presentes en un semanario de Peru.
En el estudio se evidencian las metaforas vinculadas con el estado y la inversién privada, el primero se
percibe como enfermo y con virtudes limitadas y el sequndo se plasma como una persona corrupta.
En definitiva, se estudia la relevancia de las metaforas conceptuales en el discurso econémico de un
diario peruano en un determinado contexto histérico y social.

En segundo lugar, el estudio realizado por Busquet (2021) denominado El uso de metaforas en
el discurso econdmico: Breve analisis sobre el modo en que las crisis sanitarias permean la informa-
cion sobre cuestiones econdmicas. Se analiza las expresiones metaféricas encontradas en los principa-
les diarios de naturaleza econémica en Inglaterra y Estados Unidos: The Economist, Wall Street Jour-
nal y New York Times. Se plantea de qué manera las metaforas presentan la economia como un pa-
ciente, la sociedad como un campo de batalla, el mundo como un escenario apocaliptico, entre otras
tematicas.

En tercer lugar, el articulo de investigacion elaborado por Dyvik (2015) llamado La metafora en
el discurso econémico: una aproximacion alternativa al enfoque cognitivista. Este estudio propone
“un modelo de identificacion y atribucion de propiedades” que escrutina qué rasgos de las metaforas
conceptuales son seleccionados en un determinado contexto y se vinculan con el tépico. Finalmente,
se pretende identificar las metaforas, analizar su composicion interna para que sirvan de fundamento
en la traduccién o en aspectos de economia.

Seguidamente el estudio llamado Euro crisis metaphor in the spanish press llevado a cabo por
Arrese (2015), cuya investigacion se enfoca en el andlisis de las metaforas conceptuales presentes en
la prensa espafola en el contexto de la crisis mundial de 2008 iniciada en Estados Unidos y con reper-
cusiones en Europa, especificamente en Espafa. Se presenta una taxonomia de tematicas de las meta-
foras conceptuales, cuyos contenidos mas relevantes son expresiones de enfermedad y aspectos de la
naturaleza. Por ejemplo, deuda, tormenta financiera, brotes verdes, burbuja inmobiliaria, incendio
econémico, sequia crediticia, entre otros. En definitiva, el uso de las metaforas conceptuales es muy
generalizado en los diarios, independiente de la linea editorial del medio de comunicacion.

Luego el articulo denominado El cancer de la economia: La fraseologia de las metaforas médicas
periodisticas realizado por Ramos — Ruiz (2015). Este estudio se enfoca en el estudio de un determina-
do corpus, se identifican una variedad de metaforas conceptuales tomadas del &mbito de la medicina
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y empleadas en el discurso de la economia. Esta investigacién realiza un andlisis fraseolégico de las
metaforas segun las combinaciones de una Unidad Fraseoldgica basada en las siguientes estructuras:
sustantivo + verbo, verbo + sustantivo, adjetivo + sustantivo, sustantivo + preposicion + sustanti-
vo, entre otros. En definitiva, en el discurso econémico se recurre a una variedad de combinaciones
léxicas muy frecuentes en el discurso médico, pero con una estructura propia del discurso econémi-
co, cuya finalidad es hacer mas atractivo el mensaje.

Finalmente, la investigacion de Fuertes Olivera et, al. (2002) titulada La variacién y la metafora
terminoldgicas en el dominio de la economia. Se fundamenta el estudio de la terminologia desde las
teorias mas recientes como la “Teoria Comunicativa de la Terminologia” y la “Socioterminologia” en
contraposicion a la Teoria General de la Terminologia. Las primeras dos teorias plantean la variacién
terminoldgica y la no aceptacion del principio de univocidad. Para la elaboracion del estudio se em-
pled la herramienta informatica WordSmith, que permitié conocer el uso en diversos contextos del
término econémico “inflation”, ademas la frecuencia y analisis de las diversas variaciones segun los
criterios tipograficas, flexivas, morfosintacticas y sintacticas.

MATERIALES Y METODOS

De acuerdo con Barrantes (2002), la presente investigacién segun el grado de profundidad es
de naturaleza descriptiva porque se identifican y se analizan las metaforas conceptuales en algunos
diarios de Centroamérica. Posteriormente, se clasifican segun variadas tematicas con la finalidad de
estudiar su significado y su relevancia en el discurso econémico.

Referente al universo, el corpus estuvo conformado por 250 textos de los 5 diarios de Centroa-
mérica, es decir 50 textos por cada periédico. Con respecto a la muestra fue representativa y no pro-
babilistica, ademas fue similar al universo, esto significa que los 250 escritos fueron objeto de estu-
dio. Para la conformacion del corpus se seleccionaron 5 diarios de Centroamérica: La Nacion de Cos-
ta Rica, La Prensa de Nicaragua, La Prensa Grafica de Honduras, El diario de Hoy de El Salvador y la
Prensa Libre de Guatemala.

Desde el punto de vista metodoldgico se recurrid al programa informatico denominado
WordSmith Tool. Este recurso tecnolégico es muy Util en la lingUistica de corpus y en el presente es-
tudio permiti¢ analizar los textos a partir de dos herramientas: Concord y WordList. La primera se usé
para la generacion de las concordancias de las metaforas conceptuales en sus diversos contextos,
identificar las colocaciones y permitir el analisis semantico y pragmatico de estas, de igual forma apli-
car una busqueda especifica y avanzada de algunas unidades y expresiones fraseoldgicas vinculadas
con las metaforas conceptuales. Por el contrario, la segunda facilité generar las metaforas con mayor
y menor frecuencia.
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RESULTADO Y DISCUSION

Las metaforas conceptuales se definen como fendmenos del pensamiento, es decir expresiones
presentes en el comportamiento del ser humano, sus gestos y los términos mas sencillos de su cotidiani-
dad. Esta idea se relaciona con los postulados de Lakoff y Johnson cuando afirman que las expresiones
metaféricas “impregna la vida cotidiana, no solamente el lenguaje, sino también el pensamiento y la ac-
cion. Nuestro sistema conceptual ordinario, en términos del cual pensamos y actuamos, es fundamen-
talmente de naturaleza metaférica” (2009, p. 39).

Al hacer una aproximacion al corpus objeto de estudio, se plantea que la riqueza léxica presente
en los corpus de economia de los paises centroamericanos es limitada debido a la escasa relevancia eco-
némica en el comercio mundial y en el intercambio de bienes y servicios. Esta realidad econémica del
istmo se manifiesta al no encontrar creaciones “originales” de metaforas conceptuales, al contrario, las
metaforas encontradas generalmente son “prestadas” de otras realidades econdémicas.

El discurso econémico de alguna forma esta conformado por metaforas. Los economistas seme-
jantes a los poetas se auxilian de estas figuras del pensamiento para ilustrar una realidad econémica de
manera analdgica. En primer lugar, en el corpus en estudio se compara la crisis econémica y la falta de
crecimiento a un movimiento fisico. Por ejemplo, se emplea el término caida para evidenciar la carencia
de crecimiento econémico. A continuacion, se presentan los enunciados:

Los ingresos por inversion extranjera directa alcanzaron $394 millones en los primeros tres meses
del aho, un 6% mas que en el mismo periodo del aho anterior, luego de cuatro trimestres conse-
cutivos de caidas. La Nacion.

El economista Oscar Neira explicé que esta caida sostenida en las remesas se debe al desempleo
en Estados Unidos, causado por la recesion econémica que aun no termina. La Prensa.

Para el economista, es légico que los bancos endurezcan sus requisitos crediticios, ya que todo se
mueve con base al riesqgo, a lo que la crisis abond, pero también los factores domésticos como la
caida de la actividad econémica. El diario de Hoy.

En los ejemplos anteriores, la palabra caida tiene diversos significados segun el contexto del discur-
so. En (a) se sostiene se relaciona a la reduccién de la Inversién Extranjera Directa, la cual ha experimen-
tado un descenso durante diversos semestres. En (b) alude a la reduccién de las remesas provenientes
de Estados Unidos, la cual es causada por el desempleo y en (c) se aplica a la disminucién de los créditos
en el sistema bancario debido a la disminucién de la actividad econémica.

Por un lado, en los textos de economia, las secciones econdmicas de los diarios y los semanarios
de esta especialidad encontramos el uso de un lenguaje figurado vinculado a fenémenos naturales, es-
tados de animo, conflictos bélicos, entre otras tematicas. De manera similar, la seccion econémica de los
diarios de Centroamérica recurre a las metaforas conceptuales. En la investigacidon se encontré un se-
gundo campo semantico, el cual compara la economia con una persona enferma que necesita atencién
médica, se emplea la metafora inyeccidn y postrada. A continuacion, un estudio de los ejemplos:
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Grupos empresariales privados de origen mexicano y estadounidense han concretado, uno de
ellos el inicio de inversiones en el pais, y el otro la inyeccién de mayores recursos financieros. La
Prensa.

El 85% del turismo en Honduras es interno, lo cual se convierte en una fuerte inyeccion para tener
a flote empresas como hoteles, restaurantes y sitios turisticos. La Prensa Gréfica. Estrada indicé que
de las tres grandes dreas de inversion: telecomunicaciones, energia, electricidad e infraestructura y
transporte, solo en las dos primeras hay inyeccion de capital privado. Prensa Libre. Quiza como
consecuencia de lo anterior, la economia esta postrada. No hay incentivos a la inversion, nos esta-
mos endeudando mas alla de lo prudente. El diario de Hoy.

El término de naturaleza econdmica inyeccién en los ejemplos desempena diversos significados, en
(a) se refiere a grandes sumas de dinero en Inversién Extranjera Directa para el pais, en este caso Nicara-
gua. En (b) alude a la cantidad de dinero que deja el turismo interno en Honduras. En /c) se vincula a la
cantidad de dinero del sector privado en areas de inversién como telecomunicacién, entre otros rubros.
Finalmente, en (c) existe una comparacion de la economia de El Salvador a un estado de crisis donde no
es posible levantarse para tener un crecimiento econémico, al contrario, hay falta de inversiéon y un pro-
ceso de endeudamiento irreversible.

Por otro lado, los economistas y periodistas transmiten determinado conocimiento cientifico para
persuadir de alguna forma a la comunidad cientifica y la opinién publica sobre la realidad econémica,
pero no podemos basarnos solamente en los planteamientos l6gicos y racionales del discurso. Se consi-
dera fundamental recurrir a la retérica donde se visualiza el papel preponderante de las metaforas con-
ceptuales. Un tercer campo semantico evidente es la comparacion de la economia al estado mental del
ser humano, por esta razén se recurre a los siguientes términos: deprimida y colapsa. Se exponen los
ejemplos:

La reduccion en la capacidad de compra de los receptores de remesas afectara al sector de indus-
tria y al comercio porque cuando la gente tiene dinero compra, gasta y demanda, entonces la
demanda va a sequir deprimida de parte de estos hogares, que son numerosos. La Prensa. Si no
hay productores -pues son los tnicos que tienen la capacidad de hacerlo- que fabriquen, inter-
cambien, cosechen, procesen, transporten, importen y exporten, vendan y suministren servicios, el
pais se muere de inanicién, colapsa. El diario de Hoy.

La vision de la economia como una persona con problemas mentales y por lo tanto deprimida se
manifiesta en (a) al expresar que la disminucion del poder adquisitivo incidird en una menor compra de
los hogares y por lo tanto la economia similar a una persona entrard en depresién. En (b) la economia
del pais se asemeja a una persona enferma por causa de enfermedad o falta de alimentos. En este caso
se alude a la funcién de los productores: cosechar, vender y generar un dinamismo en la economia y asf
evitar una crisis econdémica extrema que sera semejante a un colapso de una persona.

Desde otro ambito, el lenguaje figurado estd inmerso dentro de la retérica, ahora bien, es necesa-
rio hacer la siguiente interrogacion équé impulsa a recurrir al lenguaje figurado en los distintos discur-
sos? Para Croft y Cruse significa lo siguiente:
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Un hablante hace uso de una expresién en sentido figurado cuando siente que ningin uso literal
de la misma lograria producir el efecto deseado. El uso figurado puede simplemente contribuir a captar
la atencién con mayor eficacia, o puede evocar una imagen compleja que no es posible aprehender de
ninguna otra forma, o puede permitir, por ultimo, la transmisién de nuevos conceptos (2008, p.253).

En el corpus se identifica una cuarta tematica que visualiza la economia como un desastre natural
gue ocasiona ruina, destruccion de infraestructura y muerte. En este caso se encontraron los términos;
derrumbaron y desploman. El primero se aplica a la tragedia por la escasa cooperacién externa al go-
bierno de Nicaragua, esta realidad econémica se visualiza como un derrumbe en los ingresos provenien-
tes de los cooperantes. El segundo término se refiere a la disminucion de los titulos en la bolsa de valo-
res de El Salvador. Esta reduccién es semejante a un fendmeno natural donde se desploman las acciones
hasta niveles minimos. A continuacion, se presentan los ejemplos:

Los desembolsos de la Cooperacion Externa al Sector Publico se derrumbaron en 29.75 por ciento
con respecto al nivel que alcanzaron en 2009. La Prensa.

Y es mas critica aun la evolucion de los titulos valores los que después de caer 11.0 % a abril de
2010 se desploman otro 30.3 % en 2011. El diario de Hoy.

Los economistas y periodistas al hablar sobre determinada realidad econémica se apoyan en la re-
térica porque es inevitable. McCloskey expresa que “un economista o un historiador no pueden evitar
escribir retéricamente puesto que cualquier argumento tiene una retdrica, un estilo de argumen-
to” (1990, p.59). Ademas, la distincion entre lo literal y figurativo ha desaparecido, por esta razon, las
expresiones metaféricas se estudian como recursos del pensamiento tomadas de la realidad cotidiana y
dentro de los textos econémicos son significativas.

La quinta tematica encontrada en el andlisis de las metaforas relaciona la economia con la nave-
gacion y el estado del tiempo con los términos: bonanza y clima. A continuacion, se presentan los
ejemplos:

Los altos precios del café en el mercado internacional tienen motivados a los productores del
grano y desde ahora pronostican que la bonanza continuara en los préximos afos. La Prensa Gra-
fica.

La burocracia en la tramitologia y el clima poco favorable para hacer negocios en el pais siguen
siendo las principales dificultades que enfrentan los inversionistas nacionales y extranjeros. El Dia-
rio de Hoy.

En ambos ejemplos se relaciona la prosperidad econémica con el estado del tiempo. En primer |u-
gar, el término bonanza en (a) alude a los altos precios del café en el mercado internacional y significa
una prosperidad econémica para el sector cafetalero y la economia de Honduras. En segundo lugar, en
(b) el empleo de clima como elemento del estado del tiempo, se aplica a las condiciones juridicas, eco-
némicas y sociales que deben tener los paises para recibir inversion nacional y extranjera, en este caso El
Salvador. Como corolario se expresa que en el discurso econdmico “we find that journalists, rather than
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quantitative or numerical detail, convey the force or thrust of the crisis by recurring to natural pheno-
mena as a source domain and particularly to the sub — domain of meteorology” (White, 1997, p. 234).
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El uso de recursos retéricos, especialmente las metaforas conceptuales en la seccion econémica
de algunos diarios de Centroamérica tienen como objetivo plasmar distintas realidades del dmbito de
negocios e inversiones en el contexto del istmo. Desde su estructura morfolégica, las metaforas se han
dividido segun la clasificacion gramatical y el campo asociativo planteado por Loma - Osorio Fontecha
(2011, p. 316-321) de la siguiente manera: sustantivo, adjetivo y verbo. Las metaforas constituidas por
sustantivos caida, inyeccién, desplome, colapso, bonanza y clima. Las conformadas por adjetivos depri-
mido, postrado y las formas verbales conjugadas: derrumbarse y desplomarse. En la siguiente tabla se
resumen las metaforas conceptuales desde sus campos conceptuales y su estructura morfoldgica.

Tabla 1.

Las Metaforas conceptuales en el Iéxico econémico de los principales periddicos de Centroamérica

., La Prensa La Prensa | El Diario de
Campos La Nacién La Prensa " .
Conceptuales Costa Rica | Nicaragua Grafica Libre Hoy El Sal-
P g Honduras | Guatemala vador
1. Movimiento Caida Caida Caida
fisico Sustantivo | Sustantivo Sustantivo
Inyeccion Inyeccion Inyeccion Postrado
2. Enfermedad y ) y . Y . .
Sustantivo | Sustantivo | Sustantivo Adjetivo
Colapso
3. Estado mental P .
Sustantivo
4. Desastre natu- Derrumbar Desplome
ral Verbo Verbo
Clima Clima Clima Clima Clima
5. Navegaciony | Sustantivo | Sustantivo | Sustantivo | Sustantivo | Sustantivo
estado del tiempo Bonanza
Sustantivo

CONCLUSIONES

Luego de una exhaustiva busqueda y analisis de las metaforas conceptuales presentes en el corpus ob-
jeto de estudio, se plantean las diversas conclusiones. En primer lugar, las metaforas aluden a un len-
guaje figurado vinculado con los siguientes campos semanticos: movimiento fisico, enfermedad, esta-
do mental, desastre natural y navegacion - estado del tiempo. Ademas de comunicar un conocimiento
especializado, en el empleo de las figuras retéricas inciden factores comunicativos e intencionales liga-
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dos a la persuasién y la forma en que se presenta el discurso, por esta razén se sostiene que “each step
in economic reasoning, even the reasoning of the official rhetoric, is metaphorical” (McCloskey, 1988,

p.16).

En segundo lugar, los economistas y periodistas transmiten un determinado conocimiento sobre el
ambito econdmico para persuadir de alguna forma a la opinién publica sobre la realidad econémica de
los paises centroamericanos, pero no se basa solamente en los planteamientos l6gicos y racionales del
discurso, sino es fundamental recurrir a las metaforas conceptuales darle una mayor comprensién al
mensaje de naturaleza econémica.

En tercer lugar, desde el punto de vista morfolégico, la categoria gramatical mas predominante en
las metaforas conceptuales son los sustantivos, luego los adjetivos y finalmente las formas verbales con-
jugadas. En cuarto lugar, el estudio de las metaforas conceptuales se sustenta en la teoria cognitiva pro-
puestas por Lakoff y Johnson (2009). Los postulados de ambos tedricos incidieron en pasar de un plano
tradicional y semantico al analizar las metaforas, al ser vistas como parte de la cotidianidad del ser hu-
mano. En definitiva, las expresiones metaféricas estan vinculadas a “conceptos metaféricos de una ma-
nera sistematica, podemos usar expresiones linglisticas metaféricas para estudiar la naturaleza de los
conceptos metaféricos y alcanzar una comprensiéon de la naturaleza metaférica de nuestras activida-
des” (Lakoff, Johnson, 2009, p. 43).

En suma, la teorfa propuesta por Lakoff y Johnson (2009) revoluciond la antigua vision de la meta-
fora porque pulverizé las ideas de que el lenguaje cotidiano, las definiciones Iéxicas y los conceptos em-
pleados en la gramatica de una lengua nunca podian ser metaféricos, sino literales. La nueva reformu-
lacién de la metafora se evidencid con la insercién de las metaforas conceptuales, las cuales son vistas
como elementos abstractos que se materializan en la realidad social y en el lenguaje que empleamos en
las distintas situaciones comunicativas, por esta razén son estudiadas como estructuras conceptuales y
no como simples frases lingUisticas

RECOMENDACIONES

El Iéxico de la economia en los paises de Centroamérica esta sujeto a cambios debido a factores de
naturaleza politica, social y econémica. Para una mayor estudio de las metdforas conceptuales se reco-
mienda lo siguiente:

a. Estudiar las metaforas conceptuales presentes en la actualidad en la prensa econémica de los pai-
ses de Centroamérica, que incluya los semanarios enfocados solamente en la economia.

b. Estudiar las metaforas conceptuales en el periodo de la pandemia mundial originado por el COVID
-19.

c. Realizar actividades de naturaleza didactica con las metaforas conceptuales para la educacién pri-
maria, secundaria y universitaria.
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